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 对食品货架期、贮藏期、限稳定性等的要求更高

停工停学不能停饭

一、疫情期间食品消费特点

疫 情 “零”外出 囤食材
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方便面 水饺馄饨 即食火锅 肉制品 汤圆

2019年同期 2020年疫情
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一、疫情期间食品消费特点

上台平猫天在：

• 加增比同量销总面便方57% ;

• 增比同量销总类炖馄饺水

78%;

• 增比同量销总锅火食即144% ;

• 增比同量销总品制肉264% ;

• 增比同量销总圆汤60%

方便食品、速冻食品成为人们备战口粮的首选

疫情期间，方便食品已经成为许多人无法进入餐厅来满足自己的饥饿的最佳方式。根据电

子商务大数据服务组织EC dataway的数据，在2020年的疫情期间(1月24日- 2月20日)，与去

年同期相比，冷冻食品销量暴增。
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 的力疫免高提保健 品食，野视众大回重

疫情

健康

免疫力

监管

春天

保
健
食
品

一、疫情期间食品消费特点
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食用农产品成为必需品

蔬菜、水果、肉、蛋、奶、调味品是居家必须。

优质农产品，备受青睐。

净菜需求大幅上升。

一、疫情期间食品消费特点
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• 休闲食品销量大幅增加。

• 白酒、调味品等销售下滑

• 餐饮行业受到重创。

• 集市店铺销售下滑，电商快递大幅上升。

一、疫情期间食品消费特点
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食物选购更加理性，提高免疫力的药食同源和保健

食品重回大众视野

靠天靠地不如靠自己，目前还没有新冠病毒的特效药，在疫苗研制

成功之前，自身免疫力是保护自己最有效的手段。

消费观念出现转变，口感导向让位于健康导向，价格导向让位于质

量导向。食物购买更加科学理性。

一、疫情期间食品消费特点
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二、疫情对生产企业的影响

危机对企业产生了影响：

• 影响不是很大的占 11%

• 有一定影响的 37%

• 影响非常大的 52%

美国《食品安全》杂志 “新冠肺炎爆发如何影响食品加工企业”的调查
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二、疫情对生产企业的影响

危机对企业影响的原因：

• 对用工的影响 18%    

• 会议及旅游活动的影响 23%

• 供应链的影响 15%    

• 一般综合影响 17%

• 物流的影响 7% 

• 其他 20%

美国《食品安全》杂志 “新冠肺炎爆发如何影响食品加工企业”的调查
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二、疫情对生产企业的影响

企业能维持的时间

美国《食品安全》杂志 “新冠肺炎爆发如何影响食品加工企业”的调查
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二、疫情对生产企业的影响

我们还要坚持多久？
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二、疫情对生产企业的影响

物流复工易、企业复产难

 预包装食品的产业链非常长，在恢复生产过程中遇到的许多困难和问题

是企业自身无法克服和解决的。

 目前，与物流企业不同，食品生产企业严重依赖劳动力，受到上游原材

料供应的制约，难以恢复生产。
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二、疫情对生产企业的影响

去库存、去杠杆、轻装上阵

 全国人民被隔离在家近两个月，这有利于食品企业去库存。

 疫情期间的食品消费也为企业的供给侧改革提供了方向。
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二、疫情对生产企业的影响

食品行业，将迎来新一轮洗牌

这一突发事件放大了企业的优势和劣势，加剧了食品行业的内部分化。拥

有充足现金流和实力的企业在工作速度、市场稳定性、人才吸引力等方面

具有优势。疫情过后，该行业正面临新一轮洗牌。

这是强者更强，弱者更弱的马太效应。
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二、疫情对生产企业的影响

方便食品和速冻食品生产企业迎来开门红

春节期间生鲜类app的平均同比增幅107.17%；

美团外卖采用“无接触配送”订单占整体单量的80%以上；

春节期间天猫方便速食整体销量同比增速700%。

疫情爆发以来，速冻食品销量暴增，据思念食品统计，其销量增长

超过往年同期20倍之多，就连在大卖场的需求量也较往年同期增加了

80%。其他知名品牌也都是销量大涨。
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食品行业发展的大环境、大背景。

• 民以食为天，食品行业在这次危机中的机会远远大于挑战。

• 我国经济运行的基本面没有变，困难应该是暂时的。

• 疫后形势倒逼企业对落实国家一系列宏观经济改革政策。

• “健康中国”的国家战略为食品行业发展创造了光明前景。

三、行业机遇和发展
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 场市品产农发生变革

优质农产品、名特优新农产品、地理标志产品以及地方特色农产品会

得到更广泛的关注，持续提升市场份额。

三、行业机遇和发展

政府统一配送的无标准化包装的农产品惹非议
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 智能化互联网加持企业赢得市场

经过本轮洗牌，幸存的食品企业会对市场需求和行业新科技更加

敏感，在后疫情时代，有装备智能化和互联网加持的企业才能的竞争

中立于不败之地。

三、行业机遇和发展
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智能制造、无人配送、在线消费……疫情对工作模式、生活方式和经营管理方式

都带来了全方位影响，也孕育了行业发展的新机遇和新空间。

随着人工智能在食品行业的推广，行业用人向“少而精”的方向转变，用人标准

的提高，有利于中高端人才就业，行业人员整体素质将有所提高。

三、行业机遇和发展
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 特殊食品和保健食品行业

有提高免疫功能的特殊食品将会成为食品行业新的增长点，但是提高免

疫力不是一朝一夕的事，更不能临时抱佛脚，企业可以培育稳定的消费市场

和人群。

特殊食品和保健食品的市场一直都在，当务之急，是理顺监管和行业

净化，好日子应该还在后头。

三、行业机遇和发展
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 特殊人群的免疫力备受关注，65岁以上人群的感染最为严重

需要特别关注
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4.  几个重大转变正在发生

政府将再次提升食品卫
生和安全的水平

提高免疫能力的功能食
品成为企业考虑的热点

特殊医学用途配方食品的
种类数量都会增加
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转变 1:   食品安全监管将比以往更加严格

4.几个重大转变正在发生
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•转变 2:  提高免疫能力的功能食品成为企业考虑的热点

4.几个重大转变正在发生

在功能性食品中，免疫将成为关键功能
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•转变 3:  特殊医学用途配方食品的种类数量都会增加

4.几个重大转变正在发生

Data Source: Huatai securities
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疫情使“黑天鹅”事件在食品行业上演

以食品电商企业为例， 现阶段生鲜电商们取得的成绩只

是阶段性的，不代表生鲜电商会加速走向真正的繁荣。疫情过

后，企业需考虑如何契合市场新的需求，转型升级。
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